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DIPLOMADO DESARROLLO DE ESTRATEGIAS PARA LA
IMPLEMENTACION DE CAMPANAS DE MARKETING DIGITAL

PRESENTACION

En los ultimos afos promover y comercializar productos y servicios, incluso a nivel
mundial, se ha vuelto una gran oportunidad gracias a los servicios y las herramientas de
Internet, como la Web 2.0 y los canales digitales. Por ello el marketing clasico esta dando
un giro hacia la mercadotecnia digital, con el propdsito de posicionar una marca para
encontrar nuevos clientes y ofrecerles productos y servicios. Asi, con una nueva
perspectiva, este diplomado fue disefiado para establecer las bases de una adecuada
gestion del mercado digital, ademds de potenciar las oportunidades mediante la
generacion de estrategias innovadoras de mercadotecnia.

DIRIGIDO A:

e Directores, gerentes, jefes de departamento o mercaddlogos que estén
involucrados en la toma de decisiones, planeacién, disefio, operacién vy
mantenimiento de campafias de comercializacion y posicionamiento de productos
y servicios.

e Titulados o pasantes de las carreras de Administracidn, Comunicacion, Publicidad,
Disefio Grafico, Artes Visuales, Ingenierias o carreras afines relacionadas con la
mercadotecnia.

e Emprendedores.

INSCRIPCIONES ABIERTAS A TODO PUBLICO

Puede ser opcidn de titulacién para algunas licenciaturas/ingenierias de la UNAM. Los
interesados deberdn verificar esta posibilidad en su escuela o facultad.



OBIJETIVO

e El participante disefiara e implementara estrategias de campanas de marketing
digital para posicionar un producto o servicio, mediante el uso de herramientas y
plataformas que ofrece la red y con base en el comportamiento del mercado
actual.

e Establecera las técnicas fundamentales para medir el impacto de una campafia.

AL EGRESAR LOS PARTICIPANTES:

Al concluir el Diplomado el participante serd capaz de disefiar e implementar estrategias
de marketing digital, basadas en la necesidad de su empresa por potenciar su marca y
posicionar su producto o servicio. Asimismo, serd capaz de medir el impacto de las
técnicas aplicadas en su campafa, con la utilizacién de las herramientas y las plataformas
gue estan disponibles en la red.

TEMARIO

Moddulo 1. Planeacidn estratégica. 25 horas

Moddulo 2. Elementos estructurales de marketing digital. 25 horas

Moddulo 3. Experiencia del usuario (user experience). 30 horas

Moddulo 4. Creacidn de sitios web para camparias publicitarias. 20 horas

Moddulo 5. Estrategias de posicionamiento en medios digitales. 40 horas

Moddulo 6. Implementacidn del plan de marketing en medios digitales. 30 horas
Moddulo 7. Optimizacidon de motores de busqueda (marketing organico). 20 horas
Moddulo 8. Interpretacion de métricas y resultados. 30 horas

Moddulo 9. Proteccidn legal de los negocios en Internet. 20 horas

Moddulo 10. Tendencias en la explotacion y consumo de informacidén. 15 horas

HORARIO Y SEDE

Inicio: 26 de octubre de 2018

Fin: 24 de mayo de 2019

Horario: viernes de 4:00 a 9:00 p.m. y sabados de 9:00 a.m. a 2 p.m.
Duracion: 255 horas.

Sede: Mascarones



REQUISITOS

Titulados o pasantes de carreras de Administracion, Comunicacién, Publicidad, Disefo
Gréfico, Artes Visuales, Ingenierias o afines.

Demostrar conocimientos equivalentes a los cursos Introduccién a las TIC y Hoja de
calculo Excel, ademas de tener una cuenta de correo electrénico (gmail) y acceso a las
redes sociales.

INSTRUCTORES
COORDINACION ACADEMICA

Barona Omafia Alberto Jorge
Gonzalez Torres José Angel

INSTRUCTORES

Chavez Moreno Simén
Flores Elias Francisco Gabriel
Garcia Torres Héctor Manuel
Sanchez Morales Gabriela

INSCRIPCIONES

FECHAS RELEVANTES
Solicitudes de admisién: del 27 de julio al 19 de octubre de 2018
Periodo de inscripciones: del 19 al 24 de octubre de 2018

DOCUMENTOS A ENTREGAR

e Carta de exposicion de motivos dirigida al Comité Académico del Diplomado
(extension: una cuartilla).

e Curriculum vitae actualizado (mdximo dos cuartillas).

e Copia del titulo o cédula profesional, de la carta de pasante, del certificado de
estudios terminados o constancia de créditos.

e Comprobante de cursos de cémputo.

e Dos fotografias recientes, tamario infantil en blanco y negro o color

CUOTA

$ 60, 961 (sesenta mil novecientos sesenta y uno pesos 00/100 M.M)

FORMAS DE PAGO:
e Tarjeta de crédito o débito.
o Depdsito bancario.



FACILIDADES DE PAGO:

o 30% al momento de la inscripcion.
o 40% antes de que el diplomado tenga un avance del 50% de sus moddulos

impartidos.
o 30% antes de que el diplomado tenga un avance del 75% de sus mddulos
impartidos
DESCUENTOS

e Estudiantes y personal de la UNAM: 50% de descuento.

e Exalumnos de la UNAM: 10% de descuento.

e Escuelas incorporadas a la UNAM e instituciones educativas con reconocimiento
oficial de la SEP: 20% de descuento.

e Adultos mayores y jubilados de cualquier organizacién: 50% de descuento.

e Personal de una misma institucién en diplomados: 15% de descuento.

e Pago en una sola exhibicién antes del inicio del diplomado: 10% de descuento,
aplicable con otras promociones.

En todos los casos se deberd presentar documentacion oficial vigente.
Los descuentos no son acumulables salvo el correspondiente a pago en una
exhibicion.

MAS INFORMACION

SESIONES INFORMATIVAS

Lunes 13 de agosto a las 7:00 p.m.
Lunes 27 de agosto a las 7:00 p.m.
Sabado 08 de septiembre a las 9:30 a.m.
Jueves 11 de octubre alas 7 p.m.
Sabado 20 de octubre a las 9:30 a.m.

DATOS DE CONTACTO

Tels. 5521 5038

Lunes a viernes de 9:00 a.m. a 3:00 p.m. y de 5:00 a 8:00 p.m.

Centro Mascarones de Extension Académica en Tecnologias de Informacién y
Comunicacién

Av. Ribera de San Cosme No. 71, junto al metro San Cosme

Col. Santa Maria la Ribera

Del. Cuauhtémoc

patygn@unam.mx

Puede ser opcion de titulacion para algunas licenciaturas/ingenierias de la UNAM.
Los interesados deberan verificar esta posibilidad en su escuela o facultad
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